Televiziunile care au pierdut cei mai multi telespectatori in 2023. Unele posturi au avut doar 37 de
telespectatori pe minut, de Petru Barbu

In 2023, televiziunile de stiri Roménia TV si Antena 3 CNN au inregistrat scideri accentuate de
audientd la nivel national comparativ cu anul precedent. Cele trei mari televiziuni comerciale, Pro TV,
Antena 1 si Kanal D, s-au confruntat cu aceeasi ,,boald”, ultimele doua reusind sa atenueze efectele plecarii
romanilor din fata micilor ecrane.

Raportul cu indicii de audientd TV pentru anul 2023, pe care Serviciul National de Masurare a
Audientei, realizat de Kantar Media 1-a 1naintat recent Consiliului National al Audiovizualului (CNA) pentru
a stabili televiziunile libere la retransmisie pe retelele de cablu (sistemul must-carry), confirma ca piata TV,
cu mici exceptii, suferd de o ,,hemoragie” de telespectatori care se prelungeste in fiecare an. (Audientele se
referd la consumul de televiziune liniara, adica pe telecomanda.) Raportul cuprinde audientele pentru 125 de
televiziuni.

Comparatiile pe care le-am facut cu indicii de audienta din 2022 arata ca Pro TV a pierdut 35.184 de
telespectatori in 2023, fiind cea mai mare pierdere de pe piata TV. In ciuda acestei scaderi, Pro TV a rimas
liderul autoritar in clasamentul audientei nationale, cu o medie de 600.378 de telespectatori pe minut,
potrivit masuratorilor Kantar Media. Cu alte cuvinte, in fiecare minut din anul 2023, programele Pro TV au
fost urmarite, in medie, de 600.378 de persoane.

La mare distanta de lider s-a aflat, la fel ca in anii precedenti, Antena 1 cu o medie de 426.789 de
telespectatori pe minut. Ratingul anual este mai mic cu 5.702 persoane fata de 2022, reprezentand o pierdere
minora. Kanal D, cea de-a treia televiziune de pe piata TV, a reusit sa castige 1.346 de telespectatori,
ajungind la un rating anual de 362.034 de persoane pe minut. Se poate spune cd Antena 1 si Kanal D si-au
conservat audientele, consolidandu-si pozitiile pe piata TV. Este putin probabil ca aceste doua televiziuni sa-
si creasca audientele in acest an, tindnd cont ca principalul concurent, Pro TV, va difuza in vara meciurile de
la Campionatul European de Fotbal din Germania. Dar sa nu anticipam!

Cele trei mari televiziuni generaliste au avut o cotd cumulata de piata de 43,3%. Altfel spus, 43,3%
dintre romanii care s-au uitat la televizor, in cursul anului trecut, au urmarit una dintre aceste televiziuni
dintr-un total de 125 de statii. Aceasta cota de piatd (vizionare) este mai mare cu 1,5 puncte procentuale fata
de 2022, fapt care arata ca scaderea audientelor pentru celelalte televiziuni a fost mai mare decat in cazul
celor trei statii. Nisa televiziunilor de stiri a suferit cele mai mari pierderi de audienta comparativ cu 2022, in
ciuda razboaielor din Ucraina si Israel care, teoretic, ar fi ridicat ratingurile. Dar consumul de stiri pe
internet si rutina Tn care au esuat aceste televiziuni au erodat audientele acestor programe (urmadrite pe
telecomandi). In plus, plecarea romanilor la munca in striinitate afecteazi ratingurile pe intreaga piata TV.
In 2023, Roménia TV a pierdut 30.479 de telespectatori fati de anul precedent, in timp ce Antena 3 CNN,
33.552 de persoane, fiind a doua cea mai mare scadere dupa Pro TV. Romania TV a avut o medie de 216.977
de telespectatori pe minut (locul 4 in top), iar Antena 3 CNN, 159.678 de persoane pe minut (locul 5).

Cota cumulata de piata a televiziunilor de stiri a fost de 16,4% in 2023, adica 16,4% dintre romanii
care au urmarit un program TV pe telecomandi in cursul anului s-au uitat la unul dintre aceste programe. In
2022, cota de vizionare a fost 18%, asadar nisa de stiri a pierdut 1,6 puncte procentuale in ultimul an. In top
10 televiziuni cu cele mai mari audiente in 2023 se afld patru din cele cinci statii detinute de Intact Media
Group (familia Dan Voiculescu). Televiziunile Happy Channel (programe pentru femei — 86.604
telespectatori) si Antena Stars (programe tabloide — 81.081) ocupa locul 6, respectiv 7. Dar cea mai mare
crestere de audienta de pe piata TV a obtinut-o televiziunea Film Cafe, detinutd de grupul american AMC
Networks: 39.708 persoane in plus fatd de ratingul din 2022. Altfel, ratingul Film Cafe a fost de 61.871 de
telespectatori pe minut, ocupand locul 9 in clasamentul national. O alta televiziune de filme care a crescut
este Cinemaraton, operata de Clever Media (Adrian Tomsa, actionarul principal), care difuzeazd numai
productii romanesti. Aceasta a atins o medie de 24.704 telespectatori pe minut, in crestere cu 9.255 fata de
2022.

Trinitas, televiziune a carei licentad este operata de Patriarhia Romana, a avut o audienta de 14.329 de
telespectatori pe minut, situatd la nivelul anului 2022. Trinitas ocupa locul 29 din 125 televiziunii, avand un
rating mai mare decat History, Warner TV, Disney si Bollywood TV.

Printre televiziunile cu indici de audienta mai mici de 2.000 de persoane la nivel national (consum pe
telecomandd) se numara: Metropola (1.740 telespectatori pe minut), Nasul TV (1.116 telespectatori pe
minut), Credo TV (860), NCN (749), Bollywood Classic (692), Global News (368), Canal 33 (302),



Apollonia TV (114), Valea Prahovei TV (108) si Link Press (37 de telespectatori). Acestea sunt televiziuni la
care se uitd patronii, angajatii si rudele acestora si cativa vecini de pe strada. ..
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